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بسته بندی محصولات مختلفشناخت اصول طراحی  اهداف درس:  

ویدئوپروژکتور، میز ترسیم و فضای ساخت مدلهای ساده آتلیه ای امکانات آموزشی مورد نیاز:  
ترمامتحان پایان ترمامتحان میان  های کلاسی و آموزشیفعالیت ارزشیابی مستمر)کوئیز(   نحوه ارزشیابی 
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بندی درسبودجه  

شماره هفته  مبحث توضیحات
 آموزشی

 1  یطراح ءیبعنوان ش یبسته بند تیماه 
یبسته بندتاریخچه و مفاهیم پایه در طراحی    2 
 3 فرآیندهای پایه در طراحی بسته بندی 
 4 جهتگیری ها در پروژه های بسته بندی از نظر تجارت و تواید 
 5 وظایف و عملکردگرایی در بسته بندی 
محصولبسته بندی به عنوان عنصر حامل هویت برند و    6 
یبسته بند یطراح یمطالعات برا شیپ   7 
مشاهده و کشف( ای) لیو تحل هیتجز   8 
، مواد، تکنیکها و شیوه های تولیدبسته بندی یطراح های یاستراتژ   9 
در طراحی بسته بندی و نقش هر مرتبهسلسله مراتب    11 
 11  در هویت سازی یاصل کیچاپ و گراف، یریمنابع تصونقش الگوها،  
 12 اصول زیست محیطی در توسعه بسته بندی 
یاصلاح یها هیو توص انیدانشجو یانفراد یپروژه ها یبررس   13 
یاصلاح یها هیو توص انیدانشجو یانفراد یپروژه ها یبررس   14 
یاصلاح یها هیو توص انیدانشجو یانفراد یپروژه ها یبررس   15 
 16 پیش تحویل پروژه و ارایه اولیه 



 


